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La pandemia del COVID-19 ha trastocado vidas y ha acelerado
la transformacion digital de los concesionarios automotrices.

Ante el riesgo de contagio casi en cualquier lugar, los —_—
potenciales compradores de autos se refugian mas

gue nunca en sus computadoras, tabletas o telefonos I%
moviles para hacer sus compras, incluso de autos. O

Segun un reciente estudio de Google, los compradores esperan mas ofertas
para la compra de vehiculos, pero también una experiencia en linea mas digital.
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Si no quieres quedarte fuera de la competencia por captar compradores
en linea, tienes que ofrecer a tus potenciales clientes la experiencia
virtual gue esperan.

Cada vez estan mas acostumbrados al comercio electronico y
solo esperan que tu concesionario les brinde las herramientas
digitales para cerrar su ciclo de compra de autos en internet.
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